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УВАГА!
На публічне обговорення (оприлюднення) виноситься проект регуляторного акта – рішення виконкому міської ради «Про Порядок розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі» та аналіз його регуляторного впливу. Зауваження та пропозиції будуть прийматись в письмовому вигляді від громадян, суб’єктів господарювання, їх об’єднань, наукових установ та консультативно-дорадчих органів у здійсненні державної регуляторної політики з 17.12.2019 в місячний термін інспекцією з благоустрою виконкому Криворізької міської ради (поштова адреса: 50101, м. Кривий Ріг, вул. Героїв АТО, 30, каб. 116,  тел. (0564) 92-00-44, електронна адреса: inspblag@ukr.net);

управлінням розвитку підприємництва виконкому Криворізької міської ради (поштова адреса: 50101, м. Кривий Ріг, пл. Молодіжна,1, каб.510, тел. (0564)74-39-72, електронна адреса: urp@kr.gov.ua).

А також на електронні поштові скриньки виконкому міської ради mvk99@kr.gov.ua і виконкомів районних у місті рад Металургійної, Довгинцівської, Покровської, Інгулецької, Саксаганської, Тернівської, Центра-льно-Міської: dzr_vk@ukrpost.ua, dlg_vk@riad.com.ua, vk@pokrovkr.gov.ua, 
ing.zagal104@ing-org.gov.ua, srvk@srvk.gov.ua, trnvk@trnvk.gov.ua, cg-ispolkom-zag@vykonkom-tsmkr.gov.ua
З вказаним проектом та аналізом його регуляторного впливу можна також ознайомитися на офіційних веб-сторінках в мережі Інтернет:

- Криворізької міської ради та її виконавчого комітету у підрозділі «Обговорення проектів регуляторних актів», підрозділу «Регуляторна політика» розділу «Інформаційна база» www.kr.gov.ua;

- виконкомів районних у місті рад Металургійної, Довгинцівської, Покровської, Інгулецької, Саксаганської, Тернівської, Центрально-Міської: www.mtlrg-kr.gov.ua,    www.dlgr.gov.ua,    www.pokrovkr.gov.ua,    

www.ing-org.gov.ua, www.srvk.gov.ua, www.trnvk.gov.ua,  www.vykonkom-tsmkr.gov.ua
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КРИВОРІЗЬКА МІСЬКА РАДА

ВИКОНАВЧИЙ  КОМІТЕТ

Р І Ш Е Н Н Я

	
	м. Кривий Ріг
	           Проект


Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі

Відповідно до Законів України «Про рекламу», «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», Постанови Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 року № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами»; керуючись Законами України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності», «Про адміністративні послуги», виконком міської ради вирішив:

1. Затвердити Порядок розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі (додається).

2. Інспекції з благоустрою виконкому Криворізької міської ради забезпечити:
2.1  інформування населення міста про зміст рішення у визначений чинним законодавством України термін;

2.2  виконання заходів щодо проведення відстеження результативності  рішення в строки, визначені Законом України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності»;

2.3  оприлюднення звіту з відстеження результативності рішення в терміни та спосіб, визначені чинним законодавством України;

2.4 унесення на розгляд  міської ради питання про внесення змін до рішення міської ради від 28.11.2007 №1995 «Про Порядок розміщення зовнішньої реклами в місті», зі змінами, у частині визнання такими, що втратили чинність, розділів I-VI, VIII, IX, XI Порядку розміщення зовнішньої реклами в місті.

3. Контроль за виконанням рішення покласти на заступника міського голови відповідно до розподілу обов’язків. 

Міський голова
Юрій Вілкул
ЗАТВЕРДЖЕНО 

Рішення виконкому міської ради 

П О Р Я Д О К

розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі

І. Загальні положення

1.1. Порядок розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі (надалі – Порядок) розроблений на підставі Цивільного кодексу України, Господарського кодексу України, Законів України «Про рекламу», «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності», «Про адміністративні послуги», «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 року №2067, Правил благоустрою у місті Кривому Розі, затверджених рішенням міської ради від 21.10.2015 №4038, зі змінами (надалі – Правила благоустрою), рішень виконкому міської ради від 08.08.2018 №376 «Про створення ради з питань розміщення та впорядкування зовнішньої реклами в м. Кривому Розі, затвердження її складу та Положення про неї» та 09.01.2019 №44 «Про типові рекламні засоби м. Кривого Рогу» й інших нормативних актів чинного законодавства України й регулює відносини, що виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами в м. Кривому Розі.

1.2. Порядок є обов’язковим для всіх суб’єктів господарювання в питаннях регулювання правовідносин, що виникають у процесі розміщення зовнішньої реклами. Дія Порядку поширюється на всю територію міста відносно розташування рекламних засобів на будівлях і спорудах, відкритих майданчиках, вулицях, площах тощо, у зелених зонах, на елементах вуличного обладнання, зовнішніх і внутрішніх поверхнях підземних переходів, інших об’єктах, розташованих на відкритій місцевості, незалежно від форм власності та підпорядкування.

1.3. Визначення термінів:

Алея – дорога в парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами та чагарниками.

Вивіска чи табличка – елемент на будинку, будівлі або споруді з інформа-цією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі  або  споруди не вище першого поверху або на поверсі, де розташовується власне чи надане в користування особі приміщення (крім випадків, коли суб’єкту господарювання належить на праві власності або користування вся будівля чи споруда), біля входу в таке приміщення та не є рекламою.

Виробник реклами – особа, яка повністю або частково здійснює виробниц- тво реклами.

Договір та додаткова угода до договору на право тимчасового користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває в комунальній власності (надалі – Договір) – це господарське зобов’язання, що виникає на основі вільного волевиявлення сторін шляхом узгодження істотних умов договору та обов’язкового виконання взятих сторонами зобов’язань.

Дозвіл на розміщення зовнішньої реклами – документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі відповідного рішення виконкому міської ради, який дає право на розміщення зовнішньої реклами визначеного розміру, на певний строк та в певному місці.

Дорога – транспортний зв'язок поза житловою забудовою.

Зовнішня реклама – реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг. До зовнішньої реклами також належать рекламні оголошення, афіші, об'яви, друковані листівки та інша інформація, що відповідає терміну «реклама».

Місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості в межах населеного пункту, що надається розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою).

Переміщення – евакуація самовільно встановленого рекламного засобу як захід, що передбачає відокремлення спеціальної конструкції без основи від місця її розташування та транспортування до місця тимчасового зберігання без завдання матеріальної шкоди у вигляді пошкодження рекламного засобу.

Пішохідна доріжка – елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею і позначений дорожнім знаком.

Реклама – інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб, і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару.

Рекламна площа – площа поверхні рекламного засобу, на якій розмі-щується реклама.

Рекламодавець – особа, яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження.

Робочий орган – виконавчий орган міської ради, на який покладено функції з регулювання діяльності у сфері зовнішньої реклами в місті.

Розповсюджувач реклами – особа, яка здійснює розповсюдження реклами.

Спеціальні конструкції – тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні й неназемні (повітряні), плоскі та об'ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), що використовуються для розміщення реклами.

Терміни, що не визначені в Порядку, уживаються в значенні, визначеному законодавством України.

ІІ. Регулювання діяльності у сфері розміщення зовнішньої 

реклами в місті

2.1. Діяльність у сфері розміщення зовнішньої реклами в місті регулюється робочим органом.

2.2. У процесі регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами  робочим органом залучаються на громадських засадах представники об'єднань громадян та суб’єктів господарювання, які провадять діяльність у сфері реклами. У м. Кривому Розі консультативно-дорадчим органом є рада з питань розміщен-ня та упорядкування зовнішньої реклами (надалі – рада), що діє на громадських засадах у відповідності до Положення про раду з питань розміщення та упорядкування зовнішньої реклами у м. Кривому Розі, затвердженого рішенням виконкому міської ради від 08.08.2018 №376. Виконкомом міської ради можуть ураховуватися рекомендації щодо розташування об’єктів зовнішньої реклами, які від імені громадськості надає рада (з урахуванням практичного досвіду роботи з учасниками ринку реклами), спрямовані на формування комфортного рекламно-інформаційного простору в місті, у якому рекламні засоби як складова частина системи візуальних комунікацій та навколишнє середовище об'єднані в єдиний гармонійний ансамбль.

2.3. Рекламні засоби мають встановлюватися, експлуатуватися та обслу-говуватися з дотриманням вимог Законів України «Про благоустрій населених пунктів», «Про автомобільні дороги», «Про дорожній рух», «Про забезпечення санітарного та епідемічного благополуччя населення», «Про рекламу», Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 року №2067, ДСТУ 3587-97, інших обов'язкових до виконання нормативно-правових актів, рішень міської ради та її виконкому, переліку типових рекламних засобів м. Кривого Рогу (рішення виконкому міської ради від 09.01.2019 №44), архітектурно-містобудівних вимог щодо розташування спеціальних конструкцій, а також Порядку. 

2.4. На територіях, будинках і спорудах зовнішня реклама розміщується за згодою їх власників або уповноважених ними органів з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища, з додержанням Правил благоустрою.
2.5. Розміщення реклами на транспортному засобі регулюється ст.18 Закону України «Про рекламу». У разі розміщення реклами на рухомому складі, об’єктах та спорудах комунальних підприємств транспорту, така діяльність погоджується з уповноваженим органом. Розташування реклами на транспорті, на внутрішніх поверхнях споруд підприємств транспорту та рухомому складі має відповідати вимогам безпеки, правилам дорожнього руху та експлуатації, що стосуються відповідного виду транспорту.

2.6. Зонування розміщення рекламних засобів у м. Кривому Розі визначається Порядком. Метою зонування є раціональне використання території міста, її належне утримання, створення сприятливого безпечного для життєдіяльності людини довкілля, урахування типології елементів міського середовища, архітектурних, функціонально-планувальних та історико-культурних чинників, визначення територій і об'єктів, на яких розміщення рекламних засобів не допускається. Розмежування зон здійснюється лініями забудови, червоними лініями, елементами ландшафту (водні об'єкти, зелені насадження тощо). Вимоги зонування застосовуються до наземних та інших рекламних засобів, розміщених на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, елементах вуличного обладнання або відведеній території на відкритій місцевості.

2.7. Перелік типових рекламних засобів (надалі – Класифікатор) – це збірник типових рекламних засобів, що містить перелік обов'язкових вимог до спеціальних тимчасових конструкцій, їх видів (типів) і рекомендовані приклади дизайнерського рішення та конструктивів таких рекламних засобів, які можуть розміщуватися на території міста, основні технічні характеристики, загальні вимоги до розміщення та експлуатації кожної конструкції. Типові рекламні засоби в Класифікаторі є базовими зразковими моделями, можуть мати окремі фірмові відмінності: колір, декоративні елементи тощо.

2.8. Схеми розміщення рекламних засобів на території Кривого Рогу    (надалі – Схеми) – це затверджені рішенням виконкому міської ради текстові та графічні матеріали, що визначають території міста, на яких зазначено кількість місць для розміщення наземних рекламних засобів, місця їх установлення, типи рекламних засобів згідно з Класифікатором, формат та архітип кожного рекламного засобу, розміщення яких допускається в межах відповідної території (вулиці, проспекту, бульвару тощо). Наземні рекламні засоби мають розміщуватися на території міста відповідно до затверджених Схем. 

2.9. Схеми розробляються з дотриманням таких вимог:

2.9.1 урахування характеру архітектури навколишньої забудови, ергономічних, містобудівних особливостей міського простору, наявності архітектурних та історичних пам'яток, специфіки природного ландшафту та щільності населення з метою створення гармонійного рекламно-інформаційного середовища міста;

2.9.2 урахування розташованих на підставі дозволів рекламних засобів;

2.9.3 урахування Класифікатора;

2.9.4 дотримання експлуатаційних вимог до розміщення рекламних засобів, закріплених у нормативних актах, ДСТУ 3587-97;

2.9.5 оптимізація кількості місць розташування рекламних засобів у відпо-відності до встановлених вимог та обмежень.

2.10. Розробка Схем (змін у Схеми) здійснюється робочим органом, а у разі необхідності, – залученою організацією, у визначений чинним законодавством спосіб. 

2.11. До повноважень робочого органу належать:

2.11.1  забезпечення дії Порядку на території міста;

2.11.2 розгляд заяв розповсюджувачів зовнішньої реклами (про надання дозволу, унесення змін у дозвіл, анулювання, переоформлення дозволу та продовження строку його дії);

2.11.3 ухвалення рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який установлено зазначений пріоритет, або про відмову в його установленні;

2.11.4 підготовка проєкту рішення виконкому міської ради про надання дозволу чи про відмову в його наданні, анулюванні, підготовка до видачі дозволу на підставі рішення виконкому міської ради;

2.11.5 ведення інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів, плану їх розміщення та надання в установленому порядку інформації для оновлення даних містобудівного кадастру міста;

2.11.6  подання спеціально уповноваженому територіальному органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами;

2.11.7 укладання договорів з розповсюджувачами зовнішньої реклами на право тимчасового користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають у комунальній власності міста;

2.11.8 стягнення в порядку, установленому законодавством України, з розповсюджувачів зовнішньої реклами простроченої плати за договорами на право тимчасового використання місцями розташування об'єктів зовнішньої реклами, укладених з робочим органом;

2.11.9 здійснення контролю за розміщенням, утриманням і технічним станом рекламних засобів, благоустрою  місць розташування рекламних засобів, демонтажу, обліку та зберігання рекламних засобів, призначених для розміщення зовнішньої реклами;

2.11.10 переміщення самовільно встановлених рекламних засобів.

2.12. Для гарантування безпеки життя та здоров'я людей, майна фізичних або юридичних осіб, державного або комунального майна, охорони навколишнього середовища, з метою регламентування необхідних технічних вимог до рекламних засобів під час проєктування, виробництва й монтажу, а також безпечної експлуатації (включаючи ремонт і модернізацію) розробляються архітектурно-містобудівні вимоги до розташування спеціальних конструкції для розміщення зовнішньої реклами та паспорти розміщення зовнішньої реклами на фасадах будинків. 

ІІІ. Порядок надання дозволів

3.1. Зовнішня реклама розміщується на підставі дозволів, що надаються після встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу.

3.2. Для встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами подає заяву через Центр адміністративних послуг «Віза» (додаток 1), до якої додається: фотокартка або комп'ютерний макет місця розташування (розміром не менше 6 х 9 см), на якому планується розташування рекламного засобу з урахуванням вимог ДСТУ 3587-97, та ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням (конструктивне рішення має містити інформацію про основні габаритні розміри, вузли кріплення, застосовані матеріали, підключення до інженерних мереж, інші технічні характеристики й дотримання встановлених вимог ДСТУ, ДБН та інших нормативних документів).

3.3. Центр адміністративних послуг «Віза» не пізніше наступного робочого дня передає прийнятий пакет документів до робочого органу.

3.4. Заява в день надходження реєструється робочим органом у журналі реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (надалі – журнал реєстрації) (додаток 2). Він має бути прошитим, а його сторінки пронумеровані відповідно до вимог діловодства.

3.5. Робочий орган у термін не пізніше п’яти робочих днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене в заяві, на предмет наявності на це місце пріоритету іншого заявника або надання на заявлене місце зареєстрованого в установленому порядку дозволу, та ухвалює, з урахуванням Схем, рішення про встановлення за заявником пріоритету на заявлене місце або про відмову у встановленні пріоритету, про що повідомляє його листом.

3.6. У разі ухвалення рішення про встановлення пріоритету, робочий орган у зазначений термін видає заявнику через Центр адміністративних послуг «Віза» для оформлення в двох примірниках бланки дозволу (додаток 3) та лист, у якому визначає органи, з якими необхідно їх погодити.

3.7. У разі ухвалення рішення про відмову в установленні пріоритету, робочий орган протягом трьох днів з дати реєстрації заяви надає через                Центр адміністративних послуг «Віза» заявникові вмотивовану відповідь із зазначенням дати встановлення пріоритету іншого заявника на заявлене місце розташування рекламного засобу або дати й номера рішення виконкому міської ради про надання дозволу на заявлене місце іншій особі та повертає всі подані заявником документи.

3.8. Пріоритет заявника на місце розташування рекламного засобу встановлюється строком на три місяці з дати прийняття керівником робочого органу відповідного рішення.

3.9. Строк установлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу може бути продовжений робочим органом не більш як на три місяці у разі:

3.9.1 продовження строку оформлення дозволу у зв'язку з виконанням архі-тектурно-планувальних робіт та розроблення проектно-технічної документації; 

3.9.2 письмового звернення заявника щодо продовження строку оформлення дозволу. 

3.10. У разі продовження строку оформлення дозволу із зазначених підстав, робочий орган повідомляє про це заявника.

3.11. Дата і номер листа керівника робочого органу про встановлення пріоритету  заявника  на  місце  розташування  рекламного  засобу,  продовження 
строку, на який установлено зазначений пріоритет, або відмову в установленні або відмову в установленні такого пріоритету заносяться в журнал реєстрації.

3.12. Відмова в установленні пріоритету, продовженні строку, на який встановлено зазначений пріоритет, може бути оскаржена в порядку, установленому законодавством.

3.13. У разі прийняття робочим органом рішення про встановлення пріо-ритету заявника на місце розташування рекламного засобу, що перебуває в комунальній власності, заявник протягом трьох днів укладає Договір з робочим органом.

3.14. Протягом строків, передбачених пунктом 3.8 та підпунктом 3.9.1, заявник щомісяця сплачує кошти за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває в комунальній власності, у розмірі 25% плати, установленої Порядком.

3.15. У разі продовження строку оформлення дозволу відповідно до підпункту 3.9.2, заявник щомісяця сплачує кошти за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває в комунальній власності, у розмірі 100% плати, установленої Порядком.

3.16. У разі недодержання заявником строків, зазначених у пунктах 3.8, 3.9 Порядку, та ненадання ним у встановлений термін документів, зазначених у пункті 3.25, заява на встановлення пріоритету вважається неподаною, пріоритет на місце розташування рекламного засобу втрачається. Плата, унесена заявником згідно з Договором, не повертається.  

3.17. Протягом строку, передбаченого пунктом 3.8 та підпунктом 3.9.1,  здійснюється оформлення обох примірників дозволів у послідовності, зазначеній в їх погоджувальній частині.

3.18. Дозвіл погоджується: 

3.18.1 з власником місця розташування рекламного засобу або уповноваже-ним ним органом (особою);

3.18.2 у разі розміщення на багатоквартирному житловому будинку, у спосіб, передбачений законодавством;

3.18.3 робочим органом через Центр адміністративних послуг «Віза» з:

3.18.3.1 департаментом розвитку інфраструктури міста у разі, якщо місце розташування рекламного засобу перебуває в комунальній власності міста;

3.18.3.2 департаментом регулювання містобудівної діяльності та земельних відносин виконкому Криворізької міської ради.

3.19. На вимогу робочого органу дозвіл погоджується з:

3.19.1 полком патрульної поліції у м. Кривий Ріг Управління патрульної поліції в Дніпропетровській області Департаменту патрульної поліції – у разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинках транспорту загального користування;

3.19.2 центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об’єктів природно-заповідного фонду – у разі розмі-щення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури та в межах зон охорони цих пам’яток,  історичних ареалів  населених місць  і  в  межах  об’єктів

природно-заповідного фонду;

3.19.3 балансоутримувачем інженерних комунікацій – у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій.

3.20. Зазначені органи та особи погоджують дозвіл протягом п'яти робочих днів від дати звернення заявника.

3.21. Перелік органів та осіб, з якими погоджується дозвіл, є вичерпним.
3.22. Погодження дійсне протягом строку дії дозволу.

3.23. У разі відмови в погодженні дозволу органами (особами), зазначеними в пунктах 3.18 та 3.19, заявникові через Центр адміністративних послуг «Віза» надається вмотивоване повідомлення про причини відмови за підписом уповноваженої особи підприємства, установи та організації.

3.24. Відмову в погодженні дозволу може бути оскаржено в порядку, визначеному законодавством.

3.25. Для ухвалення рішення виконкому міської ради про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами заявник подає до Центру адміністративних послуг «Віза» протягом строків, зазначених у пунктах 3.8, 3.9, два примірники оформлених бланків дозволів разом з іншими документами, у відповідності до інформаційної картки адміністративної послуги «Видача дозволу на розміщення зовнішньої реклами».

3.26. Адміністратор Центру адміністративних послуг «Віза» у присутності заявника перевіряє комплектність документів та не пізніше наступного робочого дня передає їх до робочого органу.

3.27. Робочий орган після одержання належним чином оформлених документів, зазначених у пункті 3.25, готує та подає для розгляду виконкому міської ради проєкт відповідного рішення.

3.28. У наданні дозволу може бути відмовлено в разі:

3.28.1 подання суб’єктом господарювання неповного пакета документів, необхідних для одержання документа дозвільного характеру згідно зі встановленим вичерпним переліком;

3.28.2 виявлення в документах, поданих суб’єктом господарювання, недостовірних відомостей;

3.29. Під час надання дозволу втручання у форму рекламного засобу та зміст реклами забороняється.

3.30. Перелік підстав для відмови в наданні дозволу є вичерпним.

3.31. Рішення виконкому міської ради про відмову в наданні дозволу передається протягом двох робочих днів до Центру адміністративних послуг «Віза» для видачі заявникові та може бути оскаржене в порядку, визначеному чинним законодавством України.

3.32. У разі ухвалення рішення про надання дозволу керівник робочого органу підписує обидва примірники дозволу та скріплює їх печаткою.

3.33. Перший примірник дозволу передається протягом двох робочих днів з дня отримання робочим органом відповідного рішення до Центру адмі- ністративних послуг «Віза» для видачі заявникові, другий – залишається в робочому органі для обліку й контролю. Видача дозволу реєструється в журналі реєстрації.

3.34. Дозвіл надається строком на п’ять років, якщо:

3.34.1 менший строк не зазначено в заяві розповсюджувача зовнішньої реклами;

3.34.2 менший строк не встановлено погодженням власника місця розміщення спеціальної конструкції або уповноваженим органом (особою), з урахуванням погодження утримувачів інженерних комунікацій та інших уповноважених осіб.

3.35. Дозвіл не може бути виданий на термін більший, ніж погоджений з власником місця розташування спеціальної конструкції. Погодження має бути оформлено в письмовій формі.

3.36. Виданий у встановленому порядку дозвіл визначає право заявника на розміщення зовнішньої реклами.

3.37. Право на тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває в комунальній власності, виникає після укладання Договору. Користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває у комунальній власності, без укладання Договору забороняється.

3.38. Здійснювати тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває в комунальній власності, до отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами забороняється.

3.39. У процесі надання дозволів забороняється проведення тендерів (конкурсів).

3.40. Після розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами в п’ятиденний строк зобов’язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менше 6 х 9 см).

3.41. Якщо протягом строку дії дозволу виникла потреба в зміні технологічної (конструктивної) схеми рекламного засобу, розповсюджувач зовнішньої реклами звертається до робочого органу через Центр адміністративних послуг «Віза» із заявою про внесення відповідних змін.  

3.42. До заяви додаються:

3.42.1 технічна характеристика змін у технологічній схемі рекламного засобу;

3.42.2 фотокартка рекламного засобу та ескіз із конструктивним рішенням;

3.42.3 примірник зареєстрованого дозволу.

3.43.  При цьому, під зміною технологічної (конструктивної) схеми рекламного засобу розуміється зміна його зовнішнього вигляду, у тому числі типу, окремих конструктивних елементів без зміни його місця розташування. 

3.44. Зміна  місця  розташування рекламного засобу  допускається  за заявою розповсюджувача за  умови,  що  внаслідок  такої зміни не буде порушено встановлених Порядком вимог та обмежень. При цьому, якщо внаслідок зміни місця розташування рекламного засобу виникає потреба в погодженні  питання  з  органами,  зазначеними в пункті 3.18, що                                 не погоджували дозвіл раніше  через  відсутність необхідності,  до  заяви              також додаються  висновки  цих  органів  про  можливість  унесення  відповідних  змін. 

3.45. Робочий орган протягом десяти робочих днів розглядає та вносить відповідні зміни в дозвіл. 

3.46. Відмова в зміні технологічної схеми рекламного засобу може бути оскаржена в порядку, установленому законодавством.

3.47. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, що зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої реклами. У десятиденний строк від початку зміни містобудівної ситуації, реконструкції, ремонту, будівництва робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу, робочий орган уносить зміни у дозвіл.

3.48. Відшкодування витрат, пов'язаних з демонтажем та монтажем рекламного засобу на новому місці, здійснюється відповідно до Договору.

3.49. Строк дії дозволу продовжується на час, необхідний для вирішення питання про надання рівноцінного місця. Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.

3.50. Строк дії дозволу продовжується на підставі заяви, що подається робочому органу розповсюджувачем зовнішньої реклами через Центр адміністративних послуг «Віза» не раніше ніж за шість місяців та не пізніше ніж за місяць до закінчення строку дії дозволу. 

3.51. До заяви додаються:

3.51.1  оригінал дозволу;

3.51.2 фото засобу зовнішньої реклами в друкованому вигляді (кожне фото має бути підписано: номер дозволу, адреса розміщення);

3.51.3  висновок щодо відповідності встановленого рекламного засобу вимо-гам безпеки та використання (протягом строку, на який погоджується дозвіл). Це стосується дахових рекламних засобів або рекламних засобів, площа робочої поверхні якої дорівнює або більше 18 м 2. До висновку додається завірена належним чином копія ліцензії чи кваліфікаційного сертифіката розробника, що підтверджує право останнього виконувати такі роботи (послуги) та надавати висновки;

3.51.4  висновки органів, що погоджували дозвіл, про можливість його продовження, якщо одночасно з продовженням дозволу до технологічної (конструктивної) схеми рекламного засобу вносяться зміни. 

3.52. Заява про продовження строку дії дозволу, подана з порушенням строку, установленого пунктом 3.50, розгляду не підлягає.

3.53. Продовження строку дії дозволу фіксується робочим органом у журналі реєстрації з унесенням відповідних змін у дозвіл. Інформацію щодо продовження строку дії дозволу робочий орган протягом двох робочих днів подає до Центру адміністративних послуг «Віза».

3.54. У такому ж порядку продовжується строк дії дозволів, наданих до набуття чинності Порядком.

3.55. У разі, якщо схемою розміщення  зовнішньої  реклами в місті не передбачене подальше розміщення рекламного засобу в тій чи іншій зоні, дозвіл на розміщення рекламного засобу не продовжується.

3.56. У разі набуття права власності на рекламний засіб іншою особою або передачі його в оренду, дозвіл підлягає переоформленню. Особа, яка набула право власності на рекламний засіб або орендувала його, протягом одного місяця з дня виникнення права власності (користування) рекламним засобом звертається до робочого органу через Центр адміністративних послуг «Віза» із заявою про переоформлення дозволу, до якої додаються:
3.56.1 документ, що засвідчує право власності (користування) на рекламний засіб;

3.56.2  оригінал зареєстрованого дозволу;

3.56.3  письмове погодження власника місця розташування рекламного засобу або уповноваженого ним органу (особи).

3.57. У разі відсутності зауважень до поданих заявником документів, керівник робочого органу протягом п'яти робочих днів від дня  подання заяви вносить відповідні зміни у дозвіл.

3.58. Переоформлення дозволу фіксується робочим органом в журналі реєстрації.

3.59. Відмова в переоформленні дозволу може бути оскаржена в порядку, установленому законодавством.

3.60. Лист щодо переоформлення дозволу робочий орган протягом двох робочих днів подає до Центру адміністративних послуг «Віза».

ІV. Порядок анулювання дозволів

4.1. Дозвіл анулюється до закінчення строку дії на підставі рішення виконкому міської ради за письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами в разі: 

4.1.1 невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців; 

4.1.2  непереоформлення дозволу в установленому порядку; 

4.1.3  припинення юридичної особи або припинення підприємницької діяльності фізичною особою-підприємцем. 

4.2. Робочий орган також анулює дозвіл з підстав, зазначених у Законі України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності», у тому числі за рішенням адміністративного суду.

4.3.  Перелік підстав для анулювання дозволу є вичерпним.

4.4. Рішення про анулювання дозволу фіксується в журналі реєстрації та подається робочим органом до Центру адміністративних послуг «Віза».
4.5. Рішення про анулювання дозволу може бути оскаржене в порядку, установленому законодавством.
4.6.  У разі невиконання розповсюджувачем реклами (згідно з висновком, наданим у результаті обстеження) вимог з техніки безпеки при розміщенні та експлуатації спеціальної конструкції, технічних вимог щодо параметрів звукової системи, якою комплектується зовнішня реклама, неналежних умов її утримання та експлуатації, вимог та умов дозволу на розміщення спеціальної конструкції, зобов’язань, що призвело до розірвання Договору, застосовуються санкції, передбачені чинним законодавством.

V. Плата за тимчасове користування місцями розташування 

рекламних засобів

5.1. Плата за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів здійснюється розповсюджувачем зовнішньої реклами на підставі Договору з робочим органом.
5.2. Тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, якщо ці місця належать до інших ніж комунальна форм власності, здійснюється на договірних умовах з їх власниками або уповноваженими ними органами.

5.3. У разі, коли місцем розташування рекламного засобу є земельна ділянка, надана в оренду, і справляється плата за її оренду, розповсюджувачем зовнішньої реклами плата за тимчасове користування місцями  розташування рекламних засобів не здійснюється.

5.4. Плата за тимчасове користування місцями, на яких планується розташування рекламних засобів на період встановлення пріоритету, справляється згідно з Порядком та Договором з робочим органом.

5.5. У разі розміщення на рекламному засобі соціальної реклами за ініціативи виконкому міської ради, плата за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що належать до комунальної власності міста, за весь період розміщення соціальної реклами не справляється для рекламного засобу з однією робочою площею, для рекламних засобів з двома та більше рекламними площами – справляється пропорційно. 

5.6. Плата за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що належать до комунальної власності міста, у повному обсязі зараховується до місцевого бюджету.

5.7. Робочий орган після закінчення кожного календарного місяця отримує інформацію про наявність простроченої заборгованості в розповсюджувачів зовнішньої реклами з оплати за місця, що перебувають у комунальній власності. Заборгованість такої плати протягом двох місяців і більше є підставою для звернення до адміністративного суду про анулювання дозволу.

VІ. Вимоги до розташування рекламних засобів

6.1. Рекламні засоби розміщуються відповідно до Схем, затверджених рішенням виконкому міської ради, а на територіях, де відсутні зазначені Схеми, розміщення спеціальних конструкцій зовнішньої реклами здійснюється з дотриманням таких умов:

6.1.1 зовнішня реклама має розміщуватися з дотриманням вимог техніки безпеки, із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків;

6.1.2 освітлення зовнішньої реклами не має засліплювати учасників дорожнього руху, освітлювати квартири житлових будинків;

6.1.3 фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений;

6.1.4 розташування рекламних засобів на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування дозволяється за погодженням з полком патрульної поліції у                м. Кривий Ріг Управління патрульної поліції в Дніпропетровській області Департаменту патрульної поліції;

6.1.5 на опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, наноситься вертикальна дорожня розмітка із світлоповертаючих матеріалів заввишки до двох метрів від поверхні землі;

6.1.6 нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менше п’яти метрів від поверхні дорожнього покриття;

6.1.7 у місцях, де проїжджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію;

6.1.8 розміщення спеціальних конструкцій, що стоять окремо, дозволяється 
в місцях, де ширина тротуару складає більше ніж 2,5 метрів.

6.2. Забороняється розташування рекламних засобів:

6.2.1 на пішохідних доріжках та алеях, якщо це перешкоджає вільному руху пішоходів;

6.2.2 у населених пунктах на висоті менше п’яти метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини;

6.2.3 на конструкціях дорожніх знаків, світлофорів, деревах;

6.2.4 на газонах, клумбах (у випадку виносних конструкцій);

6.2.5 на підтримуючих, опорних та інших елементах контактної мережі, засобах та обладнанні (у тому числі опорах) зовнішнього освітлення;
6.2.6 банерних розтяжок на вуличній огорожі, огорожі проїжджої частини, на фасадах будинків, будівель і споруд шляхом перекривання віконних отворів та міжвіконних ділянках фасадів, що порушує візуальну цілісність архітектурного ансамблю;

6.2.7 методом фарбування, наклеювання на поверхнях елементів вуличного обладнання, будівель і споруд, якщо інше не передбачено угодою з їх власниками; 

6.2.8 у інших випадках відповідно до чинного законодавства України.

6.3. Розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках національного або місцевого значення та в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць здійснюється відповідно до Закону України «Про рекламу» на підставі дозволів, які оформляються за участю органів виконавчої влади, визначених Законом України «Про охорону культурної спадщини».
6.4. Розроблення необхідної технічної документації, монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими суб`єктами господарювання.

6.5.  Розташування дахових рекламних засобів забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих суб`єктів господарювання.

6.6.  Підключення рекламних засобів до існуючих електромереж здійснюється відповідно до вимог, передбачених законодавством.

6.7.  Розташування  рекламних засобів у межах  охоронних зон  інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з балансоутримувачем зазначених комунікацій.

6.8.  Відповідальність за технічний стан рекламних засобів, порушення вимог техніки безпеки під час розташування та експлуатації рекламних засобів несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно із законодавством.

6.9.  Вимоги до засобів зовнішньої реклами:

6.9.1 спеціальні конструкції для розміщення зовнішньої реклами та звукові системи, якими комплектується зовнішня реклама, розташовуються відповідно до Порядку з додержанням вимог техніки безпеки;

6.9.2 на фасадах будинків, будівель і споруд спеціальні конструкції розміщуються відповідно до зареєстрованого в робочому органі паспорта оздоблення фасаду (після затвердження його форми та змісту виконкомом міської ради) з визначеним місцем розміщення рекламних засобів, з урахуван-ням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чин-ників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням Правил благоустрою;

6.9.3 розміщення спеціальних конструкцій, що є джерелами шуму, вібрації, потужних світлових, електромагнітних та інших випромінювань і полів, не допускається поблизу житлових будинків і на прибудинкових територіях з порушенням установлених санітарних норм та відбувається згідно з Правилами дотримання тиші в громадських місцях на території міста Кривого Рогу, затвердженими відповідним рішенням міської ради;

6.9.4 розміщення складних спеціальних конструкцій здійснюється згідно з проєктною документацією, розробленою відповідно до будівельних норм та державних стандартів.

6.10.  Складні спеціальні конструкції мають одну або декілька ознак:

6.10.1 розмір однієї рекламної площини окремо встановленої стаціонарної спеціальної конструкції досягає 6 м 2;

6.10.2 установлюються з проведенням прихованих робіт, що підлягають огляду згідно з переліком робіт, установленим чинними будівельними нормами;

6.10.3 мають бетонний фундамент;

6.10.4 установлюються на даху будинку, споруди; 

6.10.5 виготовлені за індивідуальним проєктом або мають нетипові розміри;

6.10.6 для виготовлення або встановлення потребують складних конструктивних рішень.

6.11. Спеціальні конструкції не можуть мати схожості за зовнішнім виглядом, зображенням, звуковим ефектом з технічними засобами організації дорожнього руху й спеціальних сигналів, погіршувати їх видимість, знижувати безпеку руху, зменшувати габарити інженерних споруд, видавати звуки, що можуть бути почуті в межах проїжджої частини особою з нормальним слухом, створювати враження перебування на дорозі пішоходів, транспортних засобів, тварин, інших предметів, мають відповідати вимогам правил, стандартів, технічних норм, що вимагаються від конструкцій такого типу. 

6.12. Для розташування рекламного засобу не можуть використовуватися будинки, споруди, елементи благоустрою, вуличне обладнання, які перебувають у аварійному стані, крім індивідуальних рекламних засобів, що маскують непривабливий стан фасадів чи виконання будівельних робіт і не створюють додаткових навантажень на аварійні конструкції.

6.13.  Засоби зовнішньої реклами мають утримуватись у належному технічному стані, розповсюджувачі зовнішньої реклами зобов'язані забезпечити негайне відновлення пошкоджених конструкцій, заміну пошкоджених реклам-них сюжетів, своєчасне відновлення зовнішнього вигляду засобів зовнішньої реклами та рекламних сюжетів.

6.14.  Рекламні засоби мають забезпечуватися маркуванням із зазначенням на каркасі рекламного засобу найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону, дати видачі дозволу та строку його дії.

6.15. Засоби зовнішньої реклами мають постійне рекламно-інформаційне заповнення, розповсюджувачі зовнішньої реклами зобов'язані в разі відсутності комерційних рекламних сюжетів своєчасно заповнювати засоби зовнішньої реклами соціальною рекламою.

6.16. Місця розташування засобів зовнішньої реклами мають утримуватись у належному санітарно-технічному стані, розповсюджувачі зовнішньої реклами зобов'язані забезпечити їх своєчасне прибирання та впорядкування згідно з Правилами благоустрою;

6.17. Власник рекламних засобів: 

6.17.1 виконує роботи з розташування конструкції без пошкодження архі-тектурних деталей, конструктивних елементів будинків (будівель) та споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та без порушення фітодизайну прилеглої ділянки; 

6.17.2  забезпечує відповідність спеціальної конструкції (інформаційної вивіски) проєкту, ескізу (дозволу) державним стандартам, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної та експлуатаційної безпеки; 

6.17.3 несе відповідальність за безпеку при проведенні робіт з монтажу та демонтажу спеціальної конструкції, експлуатацію та утримання її в належному санітарно-технічному стані (у разі його відсутності – власник місця розташу-вання [балансоутримувач]). 

6.18. Розповсюджувачі зовнішньої реклами мають здійснювати обстеження технічного стану рекламних засобів протягом строку їх розміщення та несуть відповідальність за шкоду, заподіяну цими засобами життю, здоров’ю та майну фізичних та/або юридичних осіб відповідно до норм чинного законодавства.
6.19. Розповсюджувач зовнішньої реклами подає за вимогою робочого органу примірник оформленого висновку про обстеження технічного стану складних спеціальних конструкцій.

6.20. Застосування мови в рекламі здійснюється відповідно до законо-давства України про мови.

6.21. Реклама тютюнових виробів та алкогольних напоїв, знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими випус-каються тютюнові вироби та алкогольні напої, засобами зовнішньої реклами забороняється.

6.22. Знаки для товарів та послуг наводяться в рекламі в тому вигляді, у якому їм надана правова охорона в Україні відповідно до законодавства.

6.23. Особи, винні в порушенні цих вимог, притягуються до відповідальності згідно з чинним законодавством.

6.24. Вивіски чи таблички мають розміщуватися без втручання в несучі конструкції, легко демонтуватися, щоб не створювати перешкод під час робіт, пов’язаних з експлуатацією та ремонтом будівель і споруд, на яких вони розміщуються, не можуть відтворювати зображення дорожніх знаків, розміщу-ватися на будинках або спорудах – об’єктах незавершеного будівництва. Площа поверхні не може перевищувати 3 м 2.

6.25. Забороняється вимагати від суб’єктів господарювання будь-які документи для розміщення вивісок чи табличок, не передбачені законодавством.

VII. Зональність та визначення розміру плати за тимчасове користування місцями розташування рекламного засобу

7.1. Порядок визначення розміру плати за тимчасове користування місцями, що перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій затверджується рішенням виконкому міської ради. 

7.2. Розмір плати за тимчасове користування місцями, що перебувають у державній або приватній власності, установлюється на договірних засадах з їх власником або уповноваженим ним органом (особою).

7.3. Плата за тимчасове користування місцями, які перебувають у кому-нальній власності, для розташування спеціальних конструкцій здійснюється на підставі відповідних договорів.

7.4. Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу не може встановлюватися залежно від змісту реклами.

7.5. Базова ставка платежу коригується залежно від зональності розта-шування рекламного засобу такими коефіцієнтами для рекламних засобів:

К1 = 1,4 (центральна частина міста, головні вулиці, проспекти, площі, транспортні магістралі [проспекти Поштовий, Миру, Гагаріна, Металургів,    200-річчя Кривого Рогу; вулиці Свято-Миколаївська, Олександра Поля, Комерційна, Лермонтова, Соборності, Віталія Матусевича, Волгоградська, Володимира Великого, Дніпровське шосе (до вул. Вечірньокутської); площі Маяковського, Горького, Володимира Великого, Визволення, м-н 30-річчя Перемоги]);

К2 = 1,2 (на в'їздах до міста Кривого Рогу, на територіях, прилеглих до залізничних вокзалів і станцій швидкісного трамвая, транспортних магістралях від 173 кварталу до вул. Чарівної включно; на центральних вулицях Тернів-ського та Інгулецького районів; на територіях районних планувальних центрів, вулицях і магістралях, які мають насичений транспортний рух відповідно до переліку, який визначається департаментами регулювання містобудівної діяльності та земельних відносин, розвитку інфраструктури міста виконкому Криворізької міської ради, полком патрульної поліції у м. Кривий Ріг Управління патрульної поліції в Дніпропетровській області Департаменту патрульної поліції);

К3 = 1,0 (на інших відрізках центральних транспортних магістралей міста відповідно до переліку,  що  визначається  департаментами регулювання містобудівної діяльності та земельних відносин, розвитку інфраструктури міста виконкому Криворізької міської ради, полком патрульної поліції у м. Кривий Ріг Управління патрульної поліції в Дніпропетровській області Департаменту патрульної поліції);

К4 = 0,8 (вулиці в районах міста зі значним транспортним рухом відповідно до переліку, що визначається департаментами регулювання містобудівної діяльності та земельних відносин, інфраструктури міста виконкому Криворізької міської ради, полком патрульної поліції у м. Кривий Ріг Управління патрульної поліції в Дніпропетровській області Департаменту патрульної поліції); 

К5 = 0,5 (на інших вулицях районів міста, у межах житлових масивів відповідно до переліку, що визначається департаментами регулювання містобудівної діяльності та земельних відносин, інфраструктури міста виконкому Криворізької міської ради, полком патрульної поліції у м. Кривий Ріг Управління патрульної поліції в Дніпропетровській області Департаменту патрульної поліції).

VIIІ. Визначення площі місця розташування рекламного засобу

8.1. Площа місця розташування рекламного засобу на території зеленої зони, асфальті та інших твердих покриттях, ґрунті, дахах будинків (будівель) та споруд, на яких розташовується рекламний засіб, визначається як сума площі горизонтальної проєкції рекламного засобу на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 м за периметром горизонтальної проєкції цього засобу.

8.2. Для неназемного та недахового рекламного засобу площа місця дорівнює площі вертикальної проєкції цього засобу на уявну паралельну їй площину.
ХI. Контроль за дотриманням Порядку та відповідальність 

за його порушення

9.1.  Контроль за дотриманням Порядку здійснюється робочим органом.

9.2. У разі порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами, робочий орган, що здійснює контроль за додержанням Порядку, звертається в письмовій формі до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою про усунення порушень у визначений строк (додаток 4).

9.3. У разі невиконання вимоги та в залежності від правопорушення, орган, який здійснює контроль, може вчиняти такі дії:

9.3.1 подати інформацію спеціально уповноваженому територіальному органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів у порядку, установленому Кабінетом Міністрів України;

9.3.2 уживати інших заходів, передбачених чинним законодавством. 

9.4. Відповідальність за порушення Законів України «Про рекламу», «Про благоустрій населених пунктів», Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від                            29 грудня 2003 року №2067, Порядку та інших нормативно-правових документів у сфері реклами, у тому числі недотримання вимог до змісту та достовірності реклами, інформаційного наповнення рекламного засобу та цілісного зображення реклами, несуть розповсюджувачі зовнішньої реклами.

9.5. Відповідальність за безпеку, міцність (стійкість), технічний стан, монтаж (демонтаж), експлуатацію, утримання в належному санітарно-технічному стані спеціальної конструкції покладається на розповсюджувача зовнішньої реклами.

9.6. Відповідальність за порушення законодавства при розповсюдженні реклами у вигляді рекламних оголошень, афіш, об'яв, друкованих листівок тощо несе суб'єкт, реквізити та контактні дані якого вказані в них. 

X. Перехідні положення

10.1. Розробка та затвердження схем розміщення рекламних засобів на території Кривого Рогу здійснюються поетапно. 

10.2. Перехідний період для модернізації та оптимізації кількості рекламних засобів установлюється терміном на три роки з дня набуття чинності Порядком.

	10.3. Після затвердження виконкомом міської ради Схем всі рекламні засоби мають бути встановлені відповідно до них.


Керуюча справами виконкому
Тетяна Мала 


Додаток 1

до Порядку розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі (пункт 3.2)

	Керівнику робочого органу
_________________________________

ЗАЯВА
про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами

Заявник________________________________________________________________________ 

(для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої реклами,

для фізичної особи - прізвище, ім`я, по батькові)

_______________________________________________________________________________

адреса заявника__________________________________________________________________
                                     ( місцезнаходження/ місце  проживання, паспортні дані)
_______________________________________________________________________________

Ідентифікаційний код ЄДРПОУ юридичної особи/   ____________________________________

реєстраційний номер облікової картки платника податків  _____________________________

Телефон (телефакс)______________________________________________________________
Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою_______________________
_______________________________________________________________________________
                             (повна адреса місця розташування рекламного засобу)

строком на_____________________________________________________________________
                                                        (словами)

Перелік документів, що додаються: _________________________________________________

_______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________

Заявник або уповноважена

ним особа


___________________
             _______________________

                                                     (підпис)

       МП
        (власне ім’я, прізвище)



	

	


__________________________________
Додаток 2

до Порядку розміщення зовнішньої 

реклами в реклами в м. Кривому Розі 

(пункт 3.3)

ЖУРНАЛ 
реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами

	Реєст-рацій ний номер заяви
	Дата подання
	Для юридичної особи - повне найменування, місцезнахо-дження та ідентифікаційний код,

для фізичної особи - прізвище, ім'я,  по батькові, паспортні дані, ідентифікаційний номер та місце проживання
	Кількість сторінок у поданих документах
	Підпис особи, на яку покладено  

обов’язок 

здійснювати

реєстрацію документів
	Дата ухвалення рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, про продовження строку, на який установлено зазначений пріоритет, або про відмову  в його встановленні
	Дата і номер видачі дозволу на розміщення зовнішньої реклами, строк дії/дата і номер рішення про відмову в наданні дозволу
	Результати розгляду заяв на продовження строку дії або переоформлення дозволу
	Дата і номер рішення про скасування дозволу


Керівник робочого органу  ___________________                                   ___________________________

                                                                              підпис          МП                                 (власне ім’я, прізвище)

______________________________________

	Фотокартка або комп'ютерний макет з  фрагментом місцевості (розміром не менше 6 х 9 см), 
на якій планується розташування рекламного засобу
Ескіз із конструктивним рішенням рекламного засобу
Топогеодезична зйомка місцевості (М1 : 500) з прив`язкою до місця розташування рекламного засобу
	                     Додаток 3

         до Порядку розміщення зовнішньої
         реклами в м. Кривому Розі (пункт 3.6)
      ДОЗВІЛ №________
  на розміщення зовнішньої реклами

Виданий
___         на підставі
(дата видачі)
рішення виконкому Криворізької міської ради
від ________________№_________
( дата і номер рішення)
Кому_______________________________________
___________________________________________
(для юридичної особи – повне найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, для фізичної особи – прізвище, імя,

 по батькові)
______________________________________________________________________________________

___________________________________________

___________________________________________

______________________________________________________________________________________

(адреса, телефон(факс), банківські реквізити,
ідентифікаційний код ЄДРПОУ/реєстраційний номер облікової картки платника податків,

індивідуальний податковий номер платника податку на додану вартість)
Адреса місця розташування рекламного засобу: ______________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________
Характеристика (у тому числі технічна) рекламного засобу: 

_________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________________________

(вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу)














Продовження додатка 3
Погоджувальна частина
1. Власник місця розташування рекламного засобу або уповноважений ним орган (особа)

 __________________________________________________________________________________

                     (для юридичної особи - повне найменування,   підпис керівника,     МП             
_______________________________________________________________________

                                            для фізичної особи - прізвище, ім'я, по батькові)

2.Департамент регулювання містобудівної діяльності та земельних відносин  виконкому Криворізької міської ради 



  _________________________



____________________

                                          (підпис уповноваженої особи)      МП  
   

    (власне ім’я, прізвище)                             

3.На вимогу робочого органу:

Полк патрульної поліції у м. Кривий Ріг Управління патрульної поліції в Дніпропетровській області Департаменту патрульної поліції - у разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування



________________________

                  ________________________      ,

                              (підпис уповноваженої особи)



             (власне ім’я, прізвище)                              

утримувач інженерних комунікацій - у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій


                    _________________________


    _________________________

                                   (підпис уповноваженої особи)



             (власне ім’я, прізвище)                              

Термін дії дозволу з _______________________до______________________

Керівник робочого органу__________________  _______________________

                                                       (підпис)    МП                    (власне ім’я, прізвище)                               

Продовжено з              ______________________по______________________

Керівник робочого органу___________________  _____________________

                                                       (підпис)    МП                    (власне ім’я, прізвище)                               

Продовжено з              ______________________по______________________

Керівник робочого органу___________________  _____________________

                                                       (підпис)    МП                    (власне ім’я, прізвище)                               

Продовжено з              ______________________по______________________

Керівник робочого органу___________________  _____________________

                                                       (підпис)    МП                    (власне ім’я, прізвище)                               

 Фотокартка місцевості після розташування на ній

 рекламної конструкції (розміром не менше 6 х 9 см)

Керівник робочого органу __________________________                  _______________________



                                                   (підпис)    МП                                             (власне ім’я, прізвище)                               

___________________________________



Додаток 4

до Порядку розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі (пункт 9.2)

ВИМОГА №_____

про усунення порушень Порядку 

розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі
м. Кривий Ріг







«_____»_________20____ р.

Видано розповсюджувачу зовнішньої реклами__________________________________________
_________________________________________________________________________________ 

(повне найменування юридичної особи / прізвище, ім`я, по батькові  фізичної особи-підприємця)

Місце знаходження (місце проживання):______________________________________________ 

_________________________________________________________________________________ 

На спеціальні конструкції: __________________________________________________________ 

_________________________________________________________________________________ 

Адреси розташування спеціальних конструкцій*:_______________________________________ 

_________________________________________________________________________________ 

Під час розміщення засобу зовнішньої реклами в м. Кривому Розі встановлено такі порушення:_______________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

(указати конкретні порушення з посиланням на відповідні документи, що регламентують порядок розміщення зовнішньої реклами в м. Кривому Розі)


Пропоную в _____________________ термін усунути зазначені у цій вимозі порушення шляхом: _________________________________________________________________________ 

_________________________________________________________________________________ 

(указати заходи, які необхідно здійснити для усунення виявлених порушень)

Про усунення порушень письмово інформуйте інспекцію з благоустрою виконкому Криворізької міської ради (м. Кривий Ріг, вул. Героїв АТО,30, каб.116)  до _________________

                (дата)


У випадку невиконання цієї вимоги в зазначений термін, конструкції будуть демонтовані спеціалізованим підприємством з покладенням на Вас витрат, пов’язаних з демонтажем засобів зовнішньої реклами та їх зберіганням.

Уповноважена особа інспекції з благоустрою виконкому Криворізької міської ради
________________________ 
_______________________     _________________________

                  (посада)                                               (підпис)


(власне ім’я,прізвище)  

тел._________________ 

Вимогу одержав                _______________________________________________________






(прізвище, ім`я, по батькові особи)

_______________  





________________


(дата)







(підпис)

*Якщо перелік великий за обсягом, він оформлюється окремим  додатком до вимоги.

______________________________________
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